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Branding 
 
(…) hat sich in der Wirtschaft (Markenschutz, Urheber-

recht, usw.) in den letzten Jahrzehnten zu einem aner-
kannten, immateriellen Vermögensbestandteil entwi-
ckelt. Branding markiert die Zugehörigkeit (Rinder, 

Pferde, usw.) und symbolisiert einen prägenden, einge-
brannten Besitzanspruch. Die Marke (franz. marque ist 

(Kenn)zeichen, zu: marquer, markieren) (engl. mark) 
entstammt ebenfalls dieser Idee, Besitz mit individuel-
len Zeichen zu registrieren. Brand und Marke werden 

häufig als Synonyme, mit ähnlicher betriebswirtschaftli-
cher Bedeutung, verwendet. Etwas „als Marke zu ver-

stehen“ (to brand), bezog sich früher auf die wertstei-
gernde Wirkung. Bei Marken der Zukunft und Gegen-
wart geht es um wesentlich mehr als um Marketing  

oder Werbung. Die neue Form des Brandings kon-
zentriert sich in erster Linie auf „DieMarke“ als 
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Quelle: Haedrich, G. et al. (1999): Strategische Mar-

kenführung. Bern/Stuttgart/Wien, Haupt. 
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